Phar Zi Dor Strategic Plan (For 3 Months)

Business Objective
· ဘားအံ မြို့ခံတွေက ဒီ Product အတွက် proud ဖြစ်ရမယ်။ 
· လူတိုင်းက ဘားအံရောက်ရင် ဖားစည်တော် ဆိုင်ဝင်ရမယ်ဆိုတဲ့ Awareness ရှိရမယ်။
· ဘားအံကိုလာလည်တဲ့သူ ဧည့်သည်တွေက ဒီ Product ကို Must Buy အဖြစ် သတ်မှတ်ရမယ်။
· လာလည်တဲ့သူတွေရဲ့ မိတ်ဆွေ၊ မိသားစုတွေက “ဖားစည်တော် ဝယ်ခဲ့ဦးနော်” ဆိုတဲ့ အမှာစကား ပါးရမယ်။
· ဘားအံ ရောက်တာနဲ့  ဧည့်သည်ကားတွေ မဖြစ်မနေ ဝင်ရပ်ရမယ့်နေရာ။


3 Month Content Strategist Objective 

Month 1 & 2
· Awareness (Brand Association)
· Brand Awareness
· Product Awareness (Taste, Flavor, Packaging)
· ဘားအံမှာ ဖားစည်တော်ရှိနေကြောင်း
· ဘယ်လို Product တွေအဖြစ် ရှိနေကြောင်း

Strategic Objective: 
Phar Zi Dor နဲ့ Hpa an Identity တွေကို တွဲမှတ်မိအောင် Awareness ယူမှာပါ။  
· Hpa An လို့ တွေးလိုက်တာနဲ့ Hpa An ပြန်လက်ဆောင်၊ ဘားအံမှာ စားစရာ Cake နဲ့ Snack ဟာ Phar Zi Dor လို့ တွေးမိသွားအောင် Brand Association တစ်ခု တည်ဆောက်ပါမယ်။
· Phar Zi Dor က သာမန် Dessert တစ်ခုအနေနဲ့ Position ယူချင်တာ မဟုတ်ဘဲ Hpa An ရဲ့ နွေးထွေးမှု၊ ယဉ်ကျေးမှု၊ ရိုးသားမှု အနှစ်သာရတွေကို define လုပ်တဲ့ Dessert တစ်ခုအဖြစ် မှတ်မိစေချင်တာပါ။ (လူတွေက ခရီးကပြန်ရင် အဲ့နေရာကို လွမ်းတတ်ကြတယ်။ ဒီဒေသက တစ်ခုခု ဝယ်သွားတတ်ကြတယ်။ ဒါကို Phar Zi Dor ဖြစ်စေချင်တယ်။ ဒီလို Keyword တွေ ထည့်သုံးချင်တယ်။)

Strategic Goal က Mental Link အနေနဲ့
Hpa an = cave, mountain, Phar Zi Dor
Phar Zi Dor = taste of Hpa an

The Strategic Content Marketing Funnel for Brand Association
Level 1: Awareness
Hpa An မှာ Phar Zi Dor ဆိုတဲ့ Cake ဆိုင် တစ်ဆိုင်ရှိတယ်။
Level 2: Preference
အဲ့ဒီ ဘားအံက ဖားစည်တော်ဆိုတဲ့ Cake ဆိုင်က Dessert တွေက အရသာ အရမ်းကောင်းတယ်။ ကရင်ပြည်နယ်ကို ပိုလွမ်းစေတယ်။ စားရတာပျော်စရာကောင်းတယ်။ လက်ဆောင်လက်ခံရတာ ပျော်စရာကောင်းတယ်။
Level 3: Synonymous	
ဘားအံသွားရင် Phar Zi Dor ဝယ်ကိုဝယ်ရမယ်။
ဘားအံမှာ ခံစားရတဲ့ ပျော်ရွှင်မှုတွေထဲမှာ ဖားစည်တော်လည်းပါတယ်။
Marketing Type: (Location based & Sensory)
· Content Marketing
· Visual Marketing 
· Video Marketing



Content Example
· Hpa an ရောက်ရင် မဖြစ်မနေ သွားလည်ရမယ့်နေရာများ
Historical Landmark တွေနဲ့ Hpa an ကို တွဲဖော်ပြမှာပါ။ ဒီကနေ Organic Search တွေရနိုင်ပါတယ်။ ပြီးတော့ ဆိုင်တစ်ဆိုင်အနေနဲ့မဟုတ်ဘဲ Destination တစ်ခုအနေနဲ့ မှတ်မိမှာပါ

· 3 things you can’t leave Hpa-An without: 
1. A photo at the caves, 
2. A sunset over the mountain
3. A box of Phar Si Dor

· Brand Story Content
· Product Taste Highlight Content
Location based Visual (Location တစ်ခုချင်းစီ နောက်ခံထားပြီး Product ပုံတွေနဲ့ တွဲပြတာမျိုး၊ Hpan An ရဲ့ အထင်ကရနေရာတွေကို visit လုပ်ပြီးနောက်မှာ Pharzidor ကိုရောက်လာတဲ့ Video မျိုး)
· ရာသီအလိုက်၊ ဘားအံရဲ့ ရာသီဥတုအလိုက် ခရီးသွားတွေအတွက် ဆောင်ရန်၊ ရှောင်ရန်လေးတွေ တင်ပေးတာမျိုးလည်း သွားချင်ပါတယ်။ ဒါကတော့ Brand Value ထဲက Warm ဖြစ်တာကို ဖော်ပြချင်တာပါ။ 
ဥပမာ - သင်္ကြန်အတွင်း ဘားအံလာမယ်ဆို ဘာတွေ ဆောင်ရန်၊ ရှောင်ရန်ရှိမလဲ? ဧည့်သည်များလို့  Hotel တွေ ကြိုယူရမှာလား? မိုးရာသီ_ ရေကြီးတဲ့ကာလ၊ ဂူတွေထဲထိ ရေဝင်တဲ့ ကာလတွေဆိုရင် ဒီရက်ပိုင်းတော့ ဘားအံမှာ မိုးများနေတယ်။ ဘယ်နေရာတွေတော့ သိပ်သွားလို့မကောင်းသေးဘူး။ ဘားအံကိုလာမယ်ဆို ရာသီဥတုလေး သေချာ စုံစမ်းပြီးမှ လာနော် ဆိုတာမျိုးလေးတွေ သွားမှာပါ။ ဇွတ်ကြီးဖိတ်ခေါ်တာမဟုတ်ဘဲ ဧည့်သည်တွေအတွက် သေချာလေး စဉ်းစားပေးတာမျိုး သက်ရောက်လို့ Calm ဖြစ်တာလည်း ပေါ်လွင်ပါတယ်။ ဒီချိန် တောင်တက်ရင် ဘာလေးတော့ ဆောင်သွားနော် ဆိုတာမျိုးလေးတွေ။
· Last Stop pillar အနေနဲ့ Check out Hotel, Fuel the car, Pick up Phar Zi Dor, Head Home with Joy ဆိုတာမျိုးလးတွေပါ။

Month 3: Influence & Consideration Marketing
ဒီ Stage မှာတော့ ဖားစည်တော်ကို လုံးဝ ထည့်သွင်းစဉ်းစားသွားအောင်လုပ်မှာပါ။
Strategic Goal 
· Building Souvenir narrative & social proof & collaboration
· Transition from food to Gift
Marketing Type:
· Influencer Marketing
· Content Marketing
· Visual Marketing 
· Video Marketing


Content Examples
· Influencer တစ်ယောက်ကနေ Phar Zi Dor ကို Visit လုပ်ရင်း ဒီတိုင်းဝင်လာတာမျိုး အရသာတွေ Taste လုပ်ပြတာမျိုးမဟုတ်ဘဲ Phar Zi Dor ရဲ့ Brand Story, Brand Value၊ Brand Message တွေကို လှလှပပပြောပြရင်း ကရင်ပြည်နယ်ရဲ့ Souvenir တစ်ခုအဖြစ် Awarness ကောင်းကောင်းယူစေချင်တာပါ။
· ဘားအံက အပြန် ဖားစည်တော်ဝယ်သွားမယ်ဆို ဒါတွေ ရွေးချယ်စရာရှိမယ်။
· Product အကြောင်း Packaging တွေအကြောင်း Educate လုပ်ရမယ်။ (အဝေးကလာတဲ့ ဧည့်သည်တွေအတွက် သယ်ဆောင်ရလွယ်ကူ၊ ခရီးဝေး သယ်လို့အဆင်ပြေအောင် ဘယ်လိုတွေ ဂရုစိုက်ပေးထားလဲ?)
· Something you’d be proud to hand to a boss, a parent, or a friend.
· Your friends back home are waiting. Don’t show up empty-handed. (FOMO Hook)
· One for the road, four for the family. (တစ်ခါဝယ် (၂) box (၃) box ဝယ်သွားတဲ့ ပုံပြပါမယ်။ လမ်းပေါ်မှာ စားဖို့ရော၊ အိမ်အတွက်သယ်ဖို့ရော)
· UGC Focus Content (ဆိုင်မှာ ဧည့်သည်တွေလာဝယ်နေပုံတွေ၊ Check in Campaign တွေ
· Collaboration အနေနဲ့ ဒီနေ့ ဆိုင်မှာ ရပ်ပေးခဲ့တဲ့ --- Travel & Tour အဖွဲ့သားများအား ကျေးဇူးတင်ပါသည်။ စသဖြင့် ဆိုင်မှာ အမြည်းတွေစားပြီး ဆိုင်နဲ့ အဖွဲ့လိုက်ဓာတ်ပုံရိုက်သွားတာမျိုးလေးတွေ တင်တာက Socail Proof လည်းရသလို Joy ကိုလည်း ပေါ်လွင်စေပါတယ်။

Add on Ideas
Brand Owner Story
Maker (Baker) Story
Buyer Story
Visitor Story












